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阶段绩效评价报告
项目名称：新密市国家级电子商务进农村综合示范项目二标段

项目承办单位：浙江良中控股有限公司

委托单位：新密市商务局

评价机构：河南光华信息电子工程监理有限公司

二〇二〇年十一月
阶段绩效评价报告
1、 前言
为深入了解电子商务进农村综合示范工作进展情况和实施效果，强化财政资金的支出管理，受新密市商务局委托，河南光华信息电子工程监理有限公司组成电子商务进农村综合示范绩效评价组，于2020年10月29日对新密市国家级电子商务进农村综合示范项目一标段进行了绩效评价。评价组根据新密市项目二标段的建设情况，对农产品电子商务供应链体系、农村电子商务营销体系等采集了随机抽样的方式，确定了一个网货基地抽查点，重点对组织管理规范、政策措施与成效等进行了核查和评价。

   新密市通过新密农特产品上行供应链体系强化、建设农特产品营销体系和农特产品品牌、电商宣传等实施工作，进一步巩固了电子商务进农村的示范影响力，带动了电商产业的整合发展。
2、 项目基本情况
（一）项目概况
1．根据《郑州市人民政府办公厅关于开展电子商务示范体系创建工 
作的实施意见 》郑政办 〔2016〕54 号）、《新密市人民政府关于 
印发新密市国家级电子商务进农村综合示范创建工作实施方案的通 
知》新密政文〔2019〕64 号）等文件要求，将对新密农特产品上行供应链体系强化、建设农特产品营销体系和农特产品品牌，并进行电商宣传。
（二）项目绩效目标

1．项目主要建设内容：

（1）新密农特产品上行供应链体系强化。
（2）农特产品营销体系。
2. 项目绩效目标

（1）2020年7月至9月农村产品的品牌培育。

（2）2020年6月至11月农特产品品牌开发及标准化建设。

  （3）2020年7月至9月建立农产品质量保障体系。

（4）2020年7月至10月多平台引进。

（5）2020年7月至10月开展农产品产销对接。

（6）电商宣传。
（3） 项目资金的拨付和使用情况

      2020年8月新密市国库集中收付中心向河南省农商互联供应链管理有限公司拨付1488000元，截止2020年10月29日项目资金支出为1302610元。主要使用情况如下：网货开发和宣传推广采购首付款300000元、区域公共品牌发布会130870元、溯源设备首付款350000、采购密玉网货基地门头制作及物料费首款5500元、营销渠道建设推广与品牌培育采购首付款465000元。
（4） 项目完成情况

    项目目前对“臻美新密”区域公共品牌进行了建设推广；对特色农产品的生产和销售情况进行摸底排查；开发了皇百界醋、虾尾、艾叶面条等网货；配合建设三处网货基地、完成一处溯源体系建设、引进了农淘优选平台、在多家互联网媒体及新密本地媒体做了电商宣传。
三、项目绩效情况分析
（一）项目经济性分析

1、本期拨付资金1488000元实际发生支出金额1302610元。本阶段建设内筒基本全部覆盖。项目项目经济性良好。
（2） 项目的效率性分析

1、本阶段2大体系涉及六块建设内容执行较好，电商宣传、品牌建设、上行均有较好效果。
（三）项目的效益性分析

1、项目的社会效益：本项目实施后，对本区域产品进行了包装设计、促进了产品上行，带动了贫困群众增收、拓宽了销售渠道。

   2、项目的经济效益：整合的新密特色产品金银花、虾尾、荷叶饼、牛肉等19款，重点通过农淘优选新密馆和淘宝网等平台销售。销售额约为29万元。
四、评价结论
新密市国家级电子商务进农村综合示范项目二标段实施覆盖面全，项目计划内容完整、目标明确、线下活动开展有成效。总体评价良好。

五、存在的问题建议

（一）存在问题
1、产业化程度低，电商资源较弱，电商集中化低，多为小微企业。
2、产业集聚处于较低水平，产业集聚区建设层次偏低，与目标市场不够吻合。

3、电商资源开发尤其是电商新产品的开发、标准化建设、区域品牌使用都存在较大开发空间。

4、新型营销方式普及、推广、应用不足。
（二）建议
1、整合资源：进一步整合资源，打造电商生态，包括平台引进，如拼多多、抖音、快手等平台、MCN机构、电商运营公司、整合产品生产端扩大产业规模等

2、产业升级：开发优质产品，包括种养殖优质农产品、开发新的网销产品、部分工业品、手工艺品等

3、供应链建设：可以围绕优质网货打造供应链，做大做强产业；可以围绕消费打造供应链，包括中央厨房，围绕新密消费组织省内外、国内外优质网货，满足新密家庭、机关、餐饮等需求。

4、盘活社区：线上社区与地理区域社区。社区消费潜力巨大，尤其是对生鲜品的需求，社区电商未来市场可期。

5、推广升级：至少目前流行的直播、短视频、软文营销要能够推广应用，可以探索联合推广，可以使企业联合、可以使区域联合，做到互为市场，优势互补等。


